附件1

成都市新都区第三人民医院
2026年新闻宣传服务项目调研需求


一、项目情况
[bookmark: OLE_LINK1]为扩大医院的知名度，提升社会影响力，将医院的特色专科、医疗服务、重大活动、暖心举措等内容，依托成都市级以上的官方主流及行业媒体平台进行发布，通过权威媒体传播医院品牌形象，展示医院特色优势和优质医疗服务，提高医院知名度、美誉度，增强群众对医院的认知度和信任度。
二、发布平台及服务要求
（一）发布平台
1. 主流媒体
（1）下列央级主流官方媒体至少一个：中央电视台、《人民日报》《新华每日电讯》《求是》《光明日报》《经济日报》《中国日报》《科技日报》《人民政协报》《中国纪检监察报》《中国新闻报》《学习时报》《工人日报》《中国青年报》《中国妇女报》《农民日报》《法制日报》《中国改革报》；人民网、光明网、新华网、央广网、中国网、中国新闻网、中国日报网、国际在线。
（2）下列省级主流官方媒体至少一个：四川电视台、《四川日报》《华西都市报》《四川经济日报》《四川工人日报》《四川农村日报》《四川法制报》；四川观察、川观新闻、封面新闻、四川新闻网、四川在线。
（3）下列市级主流官方媒体至少一个：成都电视台、《成都日报》《成都商报》《每日经济新闻》；锦观新闻、成都发布、红星新闻、每经网。
2. 行业媒体
（1）下列国家级行业官方媒体至少一个（按照央级媒体认定）：健康报、健康中国；
（2）下列省级行业官方媒体至少一个：健康四川官微、大众健康报；
（3）下列市级行业官方媒体至少一个：健康成都官微。
（二）服务要求
1. 策划服务
根据医院实际情况，结合医院发展量身定制医院年度新闻发布宣传方案，并根据医院发展情况，动态策划调整宣传主题，利用各级媒体平台，紧跟医院发展情况进行全方位宣传医院的发展成效、暖心服务、便民举措、重要技术突破等，扩大医院社会知名度和影响力。
2. 采编与发布流程
根据医院提供的稿件，或依据医院提供的线索与亮点信息，由供应商提炼宣传主题，经医院主管部门审定后，撰写采访提纲并完成采编、排版工作。  
稿件须在审定通过后及时推送至成都市级及以上对应媒体平台，并将源文件交付医院存档。  
同一篇内容若发布至多个平台，发布数量仅按最高级别平台计算一次，不重复累计。
3. 重大新闻快速响应  
若遇重大新闻，需应商须在接到采购人通知后立即安排人员到院采访，并撰写新闻宣传稿件，在24小时内发布至成都市级及以上媒体平台进行刊登。
4. 内容形式与基本要求  
[bookmark: _GoBack]宣传内容涵盖先进技术、典型病例、重大工作、人物故事、暖心服务等，以图文结合形式呈现；单篇正文原则上不少于1000字（特殊情况经医院同意可适当调整）。  
如需视频、长图等其他形式，另行协商。
5. 宣传形式及数量
合作期间，完成新闻宣传发布的任务量（详见宣传发布清单）。

宣传发布清单
	项目
	推送数量（篇）

	央级主流媒体
	8

	央级行业媒体
	2

	省级主流媒体
	12

	省级行业媒体
（新媒体）
	20

	省级行业媒体
（报纸）
	40

	市级行业媒体
	10

	市级主流媒体
	2



注：此次为项目调研需求，正式采购的具体需求以采购文件为准。

