附件1：

成都市新都区第三人民医院
2026年视频拍摄服务项目调研公告需求

一、项目情况
通过线上平台深度传播成都市新都区第三人民医院的专业形象，普及健康知识，展现成都市新都区第三人民医院文化底蕴和自身优势，让大众认识、了解医院的特色品牌与优质服务。
二、采购内容及要求
（一）服务内容及要求
1.制作的短视频将在医院官方抖音以及微信视频号平台播放，具体包括48条视频（含春节专题视频、5.12和8.19专题视频），由供应商进行页面包装和发布。
2.为确保视频的专业性和吸引力，须组建一支专业的制作团队，包括编剧1人负责构思创意剧本、导演1人负责现场执导、摄像师1人负责拍摄高质量画面、后期剪辑师2人负责视频剪辑与特效处理，并根据剧本需求，挑选并安排演员参与表演，以确保视频内容的生动与真实。
3.制作的48条视频，在抖音与视频号两大平台上的具体浏览量目标：每条短视频的平均浏览量需超过1万次，两大平台总浏览量需突破50万次。同时，为了提升平台粉丝基数，在项目周期内，两大平台的总粉丝数量须超过2万人。按照采购人的要求，按月均衡推进视频制作与发布计划，确保内容持续更新。
4.定期（每季度、每半年及全年）提供短视频发布运营详尽的分析报告，内容涵盖视频浏览量、点赞数、评论互动、粉丝增长等多维度数据，以客观反映视频内容的受众接受度与传播效果。
    （二）制作内容及要求
1.内容：短视频要全方位展现医院的独特魅力与价值，具体涵盖以下几个方面：深入宣传医院的文化精髓与品牌形象，彰显其深厚的底蕴与卓越的追求；突出展示医院的先进医疗技术与优质服务，增强公众对医院医疗实力的信任与认可；精心打造特色科室的亮点与优势，提升其在专业领域内的知名度与影响力；隆重介绍医院的知名专家团队，展现其专业风采与人文关怀；同时，紧密围绕群众需求，开展便捷就医流程的普及与健康科普知识的宣教，拉近医院与群众之间的距离，传递温暖与关怀。
2.每条短视频的时长原则上控制在30秒~3分钟以内（专题视频控制在5分钟之内），以精炼的内容吸引观众的注意力，同时确保信息的完整传达。视频制作帧率为25fps，画面比例根据采购人的具体需求，灵活提供16:9（宽屏）、9:16（竖屏）或4:3（传统电视比例）等多种选择，以满足不同平台的播放需求与观众偏好。视频采用中文配音，确保信息的准确传达与文化的贴近性。在视频质量须不低于HD1080P或HD1080I的高清标准。需提供短视频整体实施方案，年度拍摄计划（具体实施可视情况进行调整），每个短视频拍摄前需提供策划文案、拍摄脚本、分镜头脚本、拍摄安排等。
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